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Kompletter Relaunch:

Schwalbe stelit neue Markenpositionierung vor

Markenauftritt wird konsequent neu gedacht und unter dem Claim ,Get there“ gebUndelt

Im Jahr des 50. Geburtstages von Schwalbe stellt sich die
Marke fir die Zukunft neu auf. Pinktlich zur Eurobike 2023
in Frankfurt prdsentiert sich Schwalbe mit neuem Logo,
neuer Farbe und einem konsequent gedachten neuen Mar-
kenauftritt. In vielen Gesprdchen intern und mit Partnerin-
nen und Partnern hat sich Schwalbe den Kern der eigenen
Erfolgsgeschichte herausgearbeitet und als Markenpositio-
nierung fir die Zukunft festgehalten: Bewegende Zuversicht
ist das, was die Menschen bei Schwalbe und der dahinter-
stehenden Ralf Bohle GmbH seit so vielen Jahrzehnten an-
treibt. Gleichzeitig ist es das, was Schwalbe mit der Qualitat
seiner Reifen seinen Kunden vermitteln will.

Zum Ausdruck kommt diese Botschaft im neuen Marken-
claim: Get there. Ein Claim, der gleichermaBen Verspre-
chen wie motivierender Zuruf ist: Fangen wir einfach an.
Wir werden unser Ziel erreichen, wo immer es sein mag.
Das ist die Haltung, die auch schon den Marathon und vie-
le weitere Reifen-Highlights der vergangenen Jahrzehnte
hervorgebracht hat.

Auch der Markenauftritt wurde konsequent neu gedacht.
Er soll sichtbar und erlebbar machen, was Schwalbe ver-
spricht und bietet. Genau das prasentiert Schwalbe erst-
mals zur Eurobike 2023 in Frankfurt, begleitet von einem
ebenso konsequent neu gestalteten Messestand, einer um-
fangreichen analogen und digitalen Kommunikationskam-

pagne - und selbstverstdndlich auch mit weltweit einzig-

artigen neuen Reifenmodellen.



Hier ist vor allem der Green Marathon hervorzuheben, der
als erster Reifen weltweit den Kreislauf schlieBt und unter
anderem aus recycelten Reifen hergestellt wurde. Mit ins-
gesamt 70% recycelten und nachwachsenden Materialien
setzt er den neuen MaBstab fir Umweltfreundlichkeit in der
Reifenentwicklung - und den Ausgangspunkt fir die um-
weltfreundliche Optimierung aller Schwalbe-Produkte.

Philipp Jahn, Brand Manager bei Schwalbe: ,Unsere &ko-
logische Verantwortung fiir unsere Produkte treiben wir als
Pionier in Schlauch- und Reifenrecycling voran - sie findet
im Green Marathon den ndchsten Meilenstein. Gleichzeitig
braucht es eine gemeinsame Anstrengung aller zur Stdr-
kung der Fahrradkultur fir eine umweltfreundlichere Mobili-

tat. Schwalbe mochte aus der Zuversicht heraus, dass wir

wirklich etwas erreichen kdnnen, eine treibende Kraft dieser
Bewegung sein.”

Auf dem Weg vom Hidden-Champion aus dem Bergischen
Land ist Schwalbe zu einer internationalen Marke fir hoch-
wertige Fahrradreifen geworden. Mit mittlerweile rund 200
Mitarbeitenden in der Unternehmenszentrale in Reichshof

und einem Umsatz in 2022 in Héhe von 335 Millionen Euro.

Schwalbe. Get there.
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